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STUDIU PRIVIND CONSUMUL DE VIN IN SICILIA:
CATEVA REZULTATE
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Rezumat: Studiul cu privire la consumul de vin a fost efectuat în perioada 20 Aprilie 2011-10 Iulie
2011 pe un e antion de 200 de consumatori sicilieni. Recunoa terea privind consumul a fost realizat , în
principal, la unele din punctele de vânzare, supermarketuri, magazine de vinuri i baruri, intervievarea
realizându-se pe un e antion de consumatori direct prin metoda „fa în fa ”. Scopul sondajului a fost
acela de a în elege nevoile consumatorilor de vin i rolul calit ii m rcii în alegerea de cump rare i în final
gradul de apreciere i a consumului de vin sicilian.
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1. Obiectivele i metodologia cercet rii
Metodologia de urmat pentru a conduce proiectul de cercetare a fost cantitativ i

aleatoare. C utarea aleatoare se refer la identificarea factorilor importan i de la cum ar fi
comportamentul de cump rare al consumatorilor. Componentele preliminare ale echipei de
cercetare s-au definit i dezvoltat ipoteze de cercetare, a identificat întreb rile sondajului i
construite în chestionar pentru a fi administrat unui e antion de consumatori.

Realizarea chestionarului a condus la întreb ri cu privire la defini ia calit ii
percepute, consumul obi nuit, raportul calitate-pre . Obiectivul cercet rii a fost de a
în elege obiceiurile de cump rare i preferin ele consumatorilor de vin, cu referire în
special la cele produse în Sicilia. Studiul a fost realizat ca o cercetare motiva ional printr-
metodologie care se refer la ancheta prin chestionar.

Studiul cu referire la consumul de vin a fost efectuat în perioada 20 Aprilie-10 Iulie
2011 pe un e antion de 200 de consumatori din Sicilia. Recunoa terea privind consumul a
fost realizat în principal la unele puncte de vânzare cum ar fi supermarketurile,
magazinele de vinuri i baruri, intervievarea unui e antion de consumatori direct prin
metoda „fa în fa ”.

Scopul sondajului a fost acela de a în elege nevoile consumatorilor de vin i rolul
jucat de calitatea m rcii în alegerea de cump rare i, în final, gradul de apreciere al
consumului sicilian. Instrumentul folosit pentru prelucrarea datelor a fost construirea unui
tabel în partid dubl i estimat de og-likelihood ratio test cu o relevan p-value.

Nivelul de semnifica ie pentru analiza statistic a fost alfa = 0.05. Log-like lihood-
ratio test, cunoscut în literatura de specialitate ca testul de statistic G, a fost utilizat pentru
a evalua asocierea dintre dou variabile calitative. Chestionarul a fost structurat în trei
sec iuni, prima care tinde s ob in informa ii despre caracteristicile socio-demografice ale
consumatorilor intervieva i (vârsta, sex, starea civil , nivelul de educa ie).

A doua sec iune identific factorii i consumul specific de vin (tipul de vin, frecven a
de consum, locurile de cump rare, locuri pentru a mânca). În sfâr it, a treia sec iune
identific informa ii despre percep ia privind calitatea, pre ul i preferin a pentru consumul
de vin sicilian.

În scopul de a evalua dac frecven a consumului de vin este în mod semnificativ
influen at de vârst , a fost estimat în modelul de regresie logistic ordinal , cunoscut în
literatura de specialitate ca modelul PLUM.
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În acest context, a fost f cut cunoscut doar o parte din cercetare, urmând ca restul
cercet rii s apar într-o publica ie urm toare.

2. Caracteristici socio-economice ale e antionului cercet rii
Analiza a fost realizat pe un e antion eterogen mare cu diferite condi ii demografice

i socio-economice. 200 de responden i au fost detecta i în sondaj, sondajul fiind realizat în
Sicilia (Italia).

Tabel nr. 1 – Structura caracteristicilor socio-economice ale consumatorilor chestiona i

Indicator Caracteristic Nr. %

sex B rba i 102 51

Femei 98 49

Total 200 100

vârsta Peste 70 2 1

50 – 69 21 10,5

30 – 49 43 21,5

18 – 29 134 67

Total 200 100

Statutul civil Singur 151 75,5

C s torit 47 23,5

Divor at 2 1

Total 200 100

studii Absolvent de facultate 30 15

Absolvent de liceu 149 75

coal primar 20 10

Total 200 100
Sursa: Realizat de autori pe baza cercet rii

Figura 1 arat faptul c 51% dintre responden i sunt b rba i i 49%, respective 56 de
persoane sunt femei.

51%

49%

Figura nr. 1. Ponderea în func ie de gen

Pe baza caracteristicilor demografice, inta de responden i a fost împ r it în patru
grupe de vârst cuprinse între 18-29 de ani, respectiv 67% din responden i (134 de
persoane), membri ai grupului de vârst a doua (30-49 de ani) sunt 21,5% din total,
respectiv 43 de persoane, responden i inclu i în grupul de vârst a treia (50-69 de ani) a
reprezentat 10,5% din e antion i doar 1% din responden i cu vârsta peste 70 de ani.
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Figura nr. 2. Repartizarea e antionului în func ie de vârst

Cu referire la studii, este posibil s se constate c majoritatea responden ilor,
respectiv 75% (149 de persoane), au absolvit, numai 15% au un grad de colegiu, în timp ce
10% (20 de persoane) au absolvit liceul.

Figura nr. 3. Ponderea responden ilor în func ie de studii

O alt variabil luat în considerare în e antionul de studio este starea civil a
responden ilor. Circa 75,5% (151 de persoane) sunt nec s tori i, 23,5% (47 de persoane)
sunt c s tori i i doar o singur persoan a raportat c este divor at .

3. Analiza i interpretarea datelor
Responden ii au r spuns la un chestionar format din 10 întreb ri menite s evalueze,

în special, obiceiurile de consum i cump rare de vin, caracteristicile pe care trebuie s le
aib un vin de calitate, precum i motivele pentru alegerea dintr-o gam larg de vinuri.

Prima întrebare a cerut responden ilor s men ioneze frecven a consumului de vin.
Din r spunsuri poate fi observat faptul c exist dou grupuri opuse, pe de o parte, cei care
consum din când în când, nu mai mult de o dat pe lun (19,5%) i, pe de alt parte, cei
care consum de obicei, de cel pu in 2-3 ori pe s pt mân , respectiv 34,5%.
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Figura nr. 4. Cât de des consuma i vin?

În special, dup cum se arat în figura 4, 17% din consumatori prefer cu regularitate
s guste vin în fiecare zi. În ceea ce prive te locul de consum, majoritatea responden ilor
prefer s consume vin acas sau la restaurant (74%).

4%

74%

22%

Bar-Restaurant At home everywhere

Figura nr. 5. Unde prefera i s consuma i vin?

Doar o mic parte dintre responden i, circa 4%, prefer s consume vin la bar. Poate
c acest loc este un punct de întâlnire pl cut , dar nu locul ideal pentru a savura sau a se
bucura de un pahar de vin de calitate.

Referitor la tendin a de a cheltui, precum i la obiceiurile de consum de vin, au fost
formulate dou întreb ri, prima referitoare la suma maxim pe care responden ii ar pl ti-o
pentru a cump ra o singur sticl , i a doua se refer la bugetul pentru achizi ionarea de vin
pe parcursul unui an.

În ceea ce prive te prima întrebare, 42,5% din responden i au declarat c sunt dispu i
s cheltuiasc pentru o singur sticl de vin o sum ce nu dep e te 10 , numai 26% dintre
consumatori ar fi dispu i s cumpere o sticl de vin la un pre mai mare de 10 .
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Figura nr. 6. Cât a i pl ti pentru o sticl de vin?

Când au fost întreba i care ar fi cheltuielile medii anuale pentru achizi ionarea
vinului, cele mai multe r spunsuri au fost între 10 i 100 (35,5%), semnificativ,
aproximativ 27%, este procentul celor care ar pl ti în medie între 101 – 250 .

Figura nr. 7. Cât cheltui i pe vin annual?

Doar 6% dintre responden i sunt dispu i s - i cheltuiasc o sum de bani mai mare
de 500 pentru un astfel de consum.

Pentru a cunoa te obiceiurile de consum, au fost, de asemenea, întreba i despre locul
din care ar cump ra vin. Majoritatea responden ilor (37%) au r spuns direct de la produc tor.
Acest lucru arat faptul c consumatorul este înc în c utarea unui produs autentic i
vânz torul prefer s se întâlneasc cu persoana, materiile prime i tehnicile utilizate.
Aceast constatare este important , deoarece reflect preferin a consumatorilor pentru un
lan scurt, care ne permite s ob inem un pre de intermediar.
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Figura nr. 8. Care este locul obi nuit din care cump ra i vin?

29% dintre responden i prefer s cumpere vin din supermarket i hypermarket.
Numai 10% reducere la achizi ionare vinului, un semn c încep s cumpere vin de

calitate mai mult. Ulterior, responden ilor li s-a cerut s specifice care sunt factorii care
determin calitatea vinului. Privind aceast întrebare, responden ii au avut alegeri multiple.

Extrapolarea datelor este interesant , de fapt 60% dintre responden i au optat pentru
calitatea vinului în func ie de zona de origine (30%) sau mai precis denumirea de origine
(20%). Acest lucru arat c consumatorul mediu se simte protejat, numai în cazul în care
exsit o recunoa tere oficial , care garanteaz calitatea produsului.

Figura nr. 9. Care sunt factorii care pot determina calitatea vinului?

Doar 10% dintre consumatori au men ionat faptul c acel factor care determin
calitatea vinului este certificatul ecologic, ceea ce înseamn c acest tip de recunoa tere nu
este înscris în cultura consumatorului mediu. Prin anchet , s-a f cut o încercare privind
în elegerea motivelor, care împing consumatorul s cumpere un produs sau altul. Aceast
întrebare a fost un r spuns la întrebarea 7.
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Figura nr. 10. Care sunt factorii cei mai importan i pentru alegerea vinului?

Pentru 24,4% dintre responden i, factorul decisiv în alegerea de cump rare a vinului
este gustul, 15% dintre cei care cred c parametru de alegere este acosierea capital cu
alimentele. Aceasta ne arat îns c , calitatea nu este un factor primordial în deciziile de
cump rare (15,1%). R spunsul poate fi justificat prin faptul c , în general, calitatea vinului
are un pre mai mare, a a cum reiese din r spunsurile anterioare, consumatorul nu este
dispus s cheltuiasc o sum exorbitant pentru achizi ionarea unei singure sticle. 17,1%
dintre responden i au afirmat c unul dintre principalii factori care determin alegerea
vinului este culoarea. 35,5% dintre responden i au declarat c prefer vinul ro u.

Figura nr. 11. Care este culoarea vinului preferat?

25% dintre consumatori au indicat o preferin vinul alb, în timp ce pentru 18% nu
conteaz culoarea vinului. Cât despre obiceiuri de consum, intervieva ii au fost întreba i
dac schimb în general tipul de vin i cât de des prefer acela i tip de vin.

R spunsurile arat faptul c un consumator mediu schimb în mod normal tipul de
vin. Mai precis, 31% dintre responden i spun c ar schimba tipul de vin consumat
ocazional.
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Figura nr. 12. Cât de des schimba i tipul de vin?

În schimb, 24,5% spun c prefer s schimbe vinul frecvent, numai 14% dintre
responden i recunosc c nu prefer s schimbe tipul de vin i prefer s consume acela i
tip. Ancheta s-a realizat pe teritoriul Messinei, obiectivul interpret rii obiceiurilor de
cump rare ale consumatorilor în raport cu pia a de vinuri siciliene. Din acest motiv,
chestionarul a con inut urm toarea întrebare: consuma i vin sicilian?

Figura nr. 13. Consuma i vin sicilian?

Cel mai frecvent r spuns a fost pentru o frecven de 2-3 ori pe s pt mân (26%).
Aceast constatare este în concordan cu cea oferit de c tre responden i la prima
întrebare (cât de des consuma i vin?).

De fapt, chiar i atunci majoritatea consumatorilor au dat acela i r spuns. 12,5%
dintre responden i au spus c consum vin sicilian zilnic. În cele din urm , responden ii
recunosc efectele benefice ale consumului de vin.
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Figura nr. 14. Cunoa te i beneficiile consumului de vin?

Aproape to i responden ii (74%) afirm c cunosc beneficiile consumului de vin,
majoritatea fiind interesa i de aspectele privind s n tatea asociat cu consumul, în special
prezen a polifenoli poate reduce efectele negative asociate cu digestia anumitor gr simi de
origine animal prezente în carnea ro ie.

4. Identitatea consumatorului de vin în Sicilia
Studiul efectuat pe e antionul de referin a fost în m sur s identifice tipul de profil

al consumatorului de vin în Sicilia. B rbatul, proasp t absolvent, cu vârsta peste 50 de ani
i printre cei care apar in grupei de vârst între 22 i 25 de ani prefer vinul ro u pe un

buget cu care s cumpere sticla de vin de calitate chiar cu mai mult de 10 euro în cazul în
care ar cump ra direct de la produc tor i mai pu in de 5 euro dac ar cump ra dintr-un
magazin de tip discount. Cheltuielile anuale pentru achizi ionarea vinului nu dep esc 100
de euro. Aceasta este identitatea consumatorului de vin în Sicilia. Cercetarea a ar tat,
printre altele, locul în care consumatorul consum , la domiciliu sau în restaurant. În ceea
ce prive te canalele de distribu ie, consumatorul prefer s cumpere sticla direct de la
produc tor, preferând lan ul scurt i cercetarea privind calitatea produsului, chiar dac
procentul mare este în rândul celor care cump r de la supermarket.

Printre factorii care determin procesul de alegere a consumului, studiul de pia a
ar tat c zona de origine, pentru majoritatea, este calitatea. Aceasta reprezint un aspect de
importan deosebit , care înt re te i mai mult necesitatea de a lega imaginea produsului
de zon . Cercetarea privind consumul a fost realizat astfel prin recunoa terea oficial a
unui brand de vin de calitate.

5. Concluzii
De-a lungul anilor, strategiile de afaceri din sectorul viticol s-au concentrat în

principal pe îmbun t irea calit ii, lucru demonstrat de recunoa terea unei m rci de
origine na ional sau comunitar . În viticultur putem reconstrui calitatea ca fiind una din
cele mai importante modele de func ionalitate ale agriculturii, nu ca fiind realizat numai
de func ia primar de producere a alimentelor, dar i alte func ii la fel de importante, de
exemplu: servicii de protec ie a mediului, peisajul i mediu, îmbun t irea strategii
turi tilor i impactul pozitiv asupra teritoriului social.

Toate aceste fenomene pot fi par iale pentru a fi mai u oare i pentru a se bucura de
succes, dac dezvolt m voin a de a coopera între diferi i produc tori. Viitorul viticulturii
italiene va fi strâns legat de activarea sau nu a unui proces de colaborare, care încurajeaz
formele de integrare, nu numai pe orizontal , dar i pe vertical .
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