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Rezumat:

Acest articol se axeazi pe conceptualizarea metaforelor crizei evidensiind atét varietatea metaforel or
converyionale, cat si acelor creative si urmdarind aparifia lor in articolele economice publicate n
saptamanalul englezesc The Economist pe o perioadd de cinci ani (2007-2011), acoperindu-se astfel
recesiunea americang din august 2007 panda n iunie 2009 si criza din zona euro Tnceputa la sfarsitul lui
2009. Intenyia noastra este s dovedim ci metaforele crizel au puterea sa reflecte si sa influenreze situaria
financiara globald. Tn analiza noastra vom folosi instrumentele lingvisticii cognitive portretizand domeniul-
finta al crizei Tn funncrsie de diverse domenii-sursi fie cd acestea sunt recurente ca in cazul metaforelor
medicale, militare, ale lichiditasii sau ale dezastrelor naturale, fie ca sunt neasteptate, cum se Tntdmpla n
asa-numita categorie a metaforelor mixte ale crizei. Apeland la o metodd de cercetare calitativea, acest
articol este menit si ofere o perspectivi de anasamblu asupra problemei metaforelor crizei prin identificarea
celor mai importante domenii-sursd cu observaria ci specificitatea culturald si inteniile vorbitorilor lasi loc
pentru elabordri metaforice ulterioare. Nu in ultimul rénd, intefiondm si deschidem calea spre viitoare studii
comparative in domeniul lingvisticii cognitive cu scopul de a ageza in paralel corpusuri lingvistice englezesti
si romanesti pentru a sublinia asemdindrile si deosebirile dintre acestea.

Cuvinte-cheie: metafore conceptuale, crisa financiard, domeniu-sursd, domeniu-tintd

Clasificarea JEL: G01, Z00, Z19

1. Introducere

Datorita faptului ca a generat dezbateri si controverse multiple, crizei financiare
globale i s-au atribuit Tn mod inerent sensuri metaforice variate. Tn paginile urmatoare vom
aborda problema conceptualizarii metaforelor crizei evidentiind diversitatea si recurenta
acestora in saptamanalul englezesc The Economist. Consideram ca o astfel de analiza este
reprezentativa atét pentru interesul pe care aét oamenii obisnuiti cét si specialistii Tn
economie |-au aritat Tn ceea ce priveste aparitia si dezvoltarea crizei financiare. Tn plus,
vom fncerca si dovedim cia Tn multe cazuri conceptele financiare legate de criza sunt
structurate metaforic.

Aparitia a numeroase metafore ale crizel este in concordanti cu teoria lui Lakoff si
Johnson potrivit careia ,Cele mai importante valori dintr-o culturd vor fi in relatie cu
structura metaforici a conceptelor fundamentale dintr-o cultura” (1980: 128). Diferenta
este ci nu poate fi vorba de o valoare fundamentald in cazul crizei, ci de o reflectare a
sStuatiei financiare globale nefericite.Totusi, principiul rimane acelasi in sensul ca
metaforele crizei au o structura dependentid de cele mai importante concepte din cultura
respectiva. Din aceastd perspectiva, articolul de fata ar putea fi cu usurintad extins ntr-o
Tncercare de a demonstra ca metaforele crizel din culturi diferite se referd la aceleasi
concepte de baza valabile Tn toatd lumea. Ba mai mult, metaforele privitoare la criza nu
sunt doar metafore conventionale, adica metafore pe care te-ai astepta si le intalnesti Tntr-
un asemenea context, ci si metafore imaginative si creative adaugénd sensuri noi si
interesante unui fenomen global. De vreme ce ,,metaforele noi [...] pot avea puterea de a
defini realitatea” (ibid.: 133), reactiile oamenilor fata de criza financiara devin o consecinta
aperceptiel ei metaforice.
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2. Aspecte teor etice

In analiza pe care o ntreprindem asupra metaforelor crizei vom adopta definitia
metaforei a lui Lakoff conform cirela aceasta ,a agjuns si desemneze o cartografiere
Tncrucisata Tn sistemul conceptual” (1993: 2). De asemenea, vom detalia metaforele crizei
sub forma DOMENIU-7INTA ESTE DOMENIU-SURSY sau DOMENIU-TINT4 CA
DOMENIU-SURS. Cartografierile care rezulta includ un set de corespondente ontol ogice
care caracterizeaza domeniile sursi si tinta si proiecteaza modelele celor dintd asupra
celorlate. Unele dintre acestea sunt universale in timp ce altele sunt raspandite si unele par
si fie specifice din punct de vedere cultural.

Mergand chiar mai departe, Fauconnier si Turner consideri ca pe langa domeniile sursi
si tinta , toate proiectiile conceptuale implica spatii de mijloc care sunt locatii indispensabile
pentru lucrari centrale mentale si lingvistice (1994: 4). De aceea, acestia au trasat un model
gpatial cvadruplu araténd ca cele mai abstracte domenii de mijloc sunt cele GENERICE ce
reflecta , rolurile, incadrarea si schemele comune spatiilor sursi si tintd” (ibid.: 5) in timp ce
spatiile MIXTE ,,combini ceea ce este specific din domeniile sursa si tinta, oferind impresia
unei structuri mai bogate si adesea contrare realitatii sau chiar imposbile” (ibid.). Spre
deosebire de modelul dual, modelul spatial multiplu dezvaluie un numar mare de aspecte
care dtfel ar fi fost omise si ne gjuta si Tntelegem complexitatea factorilor care conduc la si
explica aparitia metaforelor. Tn aceasta privinti, le suntem indatorati lui Fauconnier si Turner
care au regandit metaforele conceptuale descriindu-le drept ,, constructii mentale care implica
multe spatii si multe cartografieri in retele integratoare elaborate construite prin intermediul
unor principii generale ierarhizante” (2008: 2).

Un alt studiu interesant pe care I-am luat Th considerare cand am tratat structura
metaforelor crizei a fost studiul cognitiv a lui Koller Metaphor and Gender in Business
Media Discourse (2004) care se bazeaza pe efectele agresive si pe o atmosfera de lucru
diferentiata in functie de gen cauzate de predominanta metaforelor pornind de la razboi si
de lalupta evolutionara in textele jurnalistice de afaceri. Din punctul ei de vedere, metafora
razboiului ,contribuie la masculinizarea discursului mediatic de afaceri si a practicilor
sociae adiacente” (5) perpetuand ideea ca afacerile reprezinta un domeniu de activitatea al
barbatilor. Aceeasi idee isi pastreaza validitatea in cazul specific a metaforelor crizei in
special de vreme ce gasirea unei solutii este posibila doar dupi o lupta Tndelungatid cu
castiguri si pierderi ale tuturor partilor implicate Tn acest proces.

Inestigand structura metaforelor crizel suntem de asemenea interesati si vedem daci
exigti ,,anumite restrictii Tn functie de care domeniile sursi pot servi domenii tinta particulare si
daca exista constrangeri asupra substraturilor metaforice care se pot aplica anumitor domenii
tinta” (Evans and Green, 2006: 301). Contrar a ceea ce crede Lakoff (1993), noi consideram ci
Principiul Invariantei care prevede care substraturi metaforice sunt incompatibile cu domeniul-
tinta poate fi uneori trecut cu vederea dand nastere unor metafore neasteptate. Faptul ca vom
identifica domenii-sursa variate pentru domeniul-tinta a crizei financiare doevdeste ca teoria
metaforelor conceptuale se bazeaza pe actiuni consecutive de ,ascundere si evidentiere”
(Evans and Green, 2006: 303) a anumitor aspecte ale domeniului-sursi.

Dupa cum ne avertizeaza Cameron (1999), teoria metaforelo conceptuale nu ar trebui
sa lase deoparte alte aspecte importante cum ar fi cele lingvistice, discursive, contextuale si
pragmatice, de aici pledoarialui pentru , teoriasi cercetarea lingvistica aplicatd a metaforei
care si aiba in vedere partea lingvistica combinata cu cea sociala si cognitivd” (4). De
asemenea, abordarea lui Charteris-Black (2004) bazatid pe corpusuri lingvistice si aplicata
analizei critice a metaforei este relevanta pentru investigarea metaforelor crizei deoarece
reuseste si combine semantica traditionala si cognitiva cu o abordare pragmatica pentru a
reliefa importanta metaforei in limbajul persuasuv datorita influentel asupra opiniilor si
judecatilor de valoare.
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Nu in ultimul rénd, Ti suntem recunoscatori lui Tomoni pentru studiul sau Conceptual
Metaphors in Financial Discourse: The ‘Romanian Way' of Thinking, Speaking and Writing
Finances (2012) bazat pe 0 analiza metaforica a discursului financiar-bancar roméanesc cu scopul
declarat de a descoperi ,nu doar tipurile de metafore conceptuale (si echivaentele lor
lingvigtice), ci si mativatiile care stau la baza selectiei metaforelor precum si efectele urmarite”
(148). Andiza sa cantitativa si calitativa bazata pe corpusuri lingvistice reprezinta un instrument
fologtor care ne gjuta si comparam metafore financiale din sisteme culturale diferite Tn specia
de vreme ce in studii viitoare intentia noastra este si comparam folosireg, structura si frecventa
metaforelor crizei atét n texte jurnalistice economice englezesti cét si romanesti.

3. Metodologia cer cetarii

In acest articol ne propunem si investigim metaforele folosite pentru
conceptualizarea crizei financiare globale. Datele necesare pentru o analiza calitativa au
fost culese atét din editiile tiparite cét si din cele online ale saptamanalului englezesc The
Economist pe o pericada de cinci ani din 2007 pana in 2011 acoperind recesiunea
americana din august 2007 pana in iunie 2009 si criza din zona euro inceputa la sféarsitul
anului 2009. Corpusul englezesc de exemple acopera izbucnirea crizei financiare si primii
ani ai revenirii economice Tn Statele Unite precum si similitudinile cu izbucnirea crizei din
zona euro evidentiind evolutia discursului metaforic legat de criza.

De vreme ce analiza noastra nu este una cantitativa, suntem in principa interesati de
identificarea celor mai importante domenii-tinta care au fost asociate cu criza financiara
globala stabilindu-le functia in modelarea unel imagini comune in legatura cu cauzele,
dezvoltarea si efectele unei crize economice. Urmandu-i pe Rohrer si Vignone (2012), am
intreprins 0 analiza detaliatda a textelor jurnalistice economica pentru a le intelege, a
identifica tipurile de metafore ciutate, a stabili domeniile-sursa si cartografierile acestora si
aintelege logicasi coerenta unei anumite metafore.

4. Analiza rezultatelor

Studierea metaforelor crizei Th saptimanalul englezesc The Economist arata ci acest
fenomen financiar a dat nastere unor domenii-sursa variate. Cele mai importante metafore asupra
cirora ne vom opri sunt acelea corespunzatoare domeniilor medical, militar, a lichiditatii si a
dezastrelor naturae. Tn afara de aceste domenii-sursi, ate cartografieri interesante au Tn vedere
crizafinanciara inteleasi caun animal (mai specific, caun animd de prada), ca degradaressi chiar
ca moarte sau ca o invazie extraterestra, ca 0 masinarie, un joc, un film sau o piesa de teatru.
Toate aceste cartografieri mixte vor fi tratate separat si sunt menite sa dovedeasca bogitia
asocierilor metaforice cu referire la criza financiara globala ca un subiect care i-a preocupat pe
specialistii Tn economiessi i-aindemnat pe jurndisti i scrie numeroase articole.

Tn plus, mentionam faptul ca prin depistarea metaforelor crizei atét in perioada recesiunii
americane cét si Th perioada aparitiel crizei din zona euro suntem in stare sa identificam unele
modele recurente Tn folosirea discursului metaforic legat de izbucnirea si dezvoltarea crizel
financiare cu amendamentul ca metafore inovatoare neasteptate pot aparea in orice moment.

4.1. Metafore medicale ale crizei

Pentru Silaski and Durovi¢, doi cercetitori de la Universitatea din Belgrad,
~metafora conceptuala predominanta in limbajul economic si de afaceri” este , metafora
ECONOMIA ESTE O PERSOANA” (2010: 131). Studiul lor contrastiv asupra
conceptualizarii crizei financiare globale In engleza si sarbid se bazeaza pe perceptia
metaforel ECONOMIA ESTE O PERSOANA BOLNAVA , care are nevoie de un remediu
urgent pentru boli si suferinte variate” (ibid.: 129). Analiza noastra evidentiaza folosirea
frecventa a aceleiasi metafore cu diferenta ca noi credem ca o conceptuaizare mai
adecvata ar fi aceea a metaforei CRIZA ESTE O BOALA cu cartografieri adiacente n
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primul rénd privitoare la simptomele acesteia si ulterior la un tratament si la o posibila
recuperare a pacientilor care sufera de boala respectiva.

La Tnceputul crizei financiare globale, jurnalistii scriu despre un diagnogtic stabilind
faptul ca aceadta ar trebui inteleasa ca o boala creand astfel cel putin iluzia ca un tratament
viitor este posihil: ,,teamade o forma si mai darmanta de contagiune iese la suprafaga” (E, 18
— 25 Aug 2007); ,Maladia peietei imobiliare se adanceste cu totul.” (E, 22 — 29 Sept 2007);
»Adevirata sursi a durerii este cresterea costurilor imprumuturilor atét in America cét si in
Europa’ (ibid.); ,In cdedin urma, infectia se raspandeste de la fondurile bancilor la registrele
acestora.” (E, 19 — 26 Oct 2007). Magnitudinea problemel este descrisa metaforic prin
intermediul unor termini puternic expresivi cum ar fi maladie sau contagiune si pe masura ce
criza se dezvolti treptat textile jurnalistice economice apeleazi la aceeasi terminologie
medicala: ,,Pe masura ce durerea economica se intensifica, vatrebui platit un pret palitic” (E,
19— 26 Jul 2008); ,, dabiciunea economica se varaspandi” (E, 24 — 30 Jan 2009); toati lumea
este martora la o ,,dabiciune economici persistenta” (E, 13-19 Jun 2009).

De-a lungul anilor crizei, manifestarile acesteia au fost descrise n detaliu in functie
de smptomele care au afectat pacientii, economiile Tn general, ingtitutiile financiare sau
preturile: , profiturile retailerilor ar suferi” (E, 18 — 25 Aug 2007); ,Simptomele din
aceasi saptamana au fost o scadere pe 12 ani a autorizatiilor de constructie si 0 dublare a
prescriptiilor intr-un an” (E, 22-29 Sept 2007); jurnalistii scriu despre ,,banci bolnave’ sau
,»0 economie bolnava” (E, 24 -30 Jan 2009); , invedtitiile au fost anemice’ (ibid.); criza, a
schilodit bancile” (ibid.); ,,Rubla, un simbol al puterii Kremlinului, pare bolnava” (E, 7 -
13 Febr 2009); ,Pe masura ce pretul petrolului scade, rubla se va imbolnavi Tn mod
natural” (ibid.); textele jurnaistice se refera de asemenea la , preturi deprimate’ (E, 14 -20
Febr 2009), ,giganti bolnavi — Citygroup si Banca Americii” (ibid.), , active tulburate”
(E, 18-24 Apr 2009), ,un sistem bancar care este contaminat de fragmentare si
profitabilitate scazuta” (E, 9-15 May 2009), ,banci striine nervoase’ (E, 13 — 19 Jun
2009) sau “reforme dureroase” (ibid.).

Cu speranta ca criza financiara globala se va sfarsi, limbgjul metaforc se invérte in
jurul unui posibil tratament si a unei viitoare recuperari: ,mai devreme sau mai tarziu se
pare ca mai multe operatii chirurgicale vor fi inevitabile” (E, 19 -26 Oct 2007); suntem
martorii ,semnelor recuperirii economice” (E, 29 Aug — 4 Sept 2009) desi ,Multi
bancheri importanti se temeau ci recuperarea va fi ezitanta si fragila” (ibid.); de vreme
ce ,Exista un consens aproape unanim pentru un set de remedii” (E, 3 — 9 Oct 2009)
»Bancile mari ae Americii se vindeca” (E, 24 — 30 Oct 2009) si Tnceputul lui 2009 a fost
martorul ,unor Tncerciri de vindecare a pietelor de credit” (E, 7 — 13 Febr 2009), ,a
Thzdravenirii pietei obligatiunilor” (ibid.) si “a semnelor de insinatosire’ (E, 14 -20 Febr
2009); pana In martie 2009 , a fost mai usor pentru binci si se Thsinatoseasca” (E, 28
Febr - 6 Mar 2009) si si gaseasca ,,remedii substantiale pentru prabusirea globala” (E, 11
— 17 Apr 2009), dar ,in ciuda semnelor de insinatosire, economia are Inca nevoie de
terapie intensiva” (E, 16 — 22 May 2009) si de, 0 perioada prelungita de convalescenta
care este cel mai bun lucru pe care cineva il putea astepta’ (ibid.).

4.2. Metafore militare ale crizei

Sistemul conceptual de gandire al oamenilor a facut mereu referire la partea
competitiva si combativa a omenirii si de aici conceptualizarea metaforei CRIZA ESTE
RAZBOI, larg raspandita in numerele siptaimanale ale revistei The Economist in intervalul
2001-2011. Tomoni (2012: 150) recunoaste caracterul prolific al acestel metafore n
discursul financiar Tn special in acele documente elaborate in mijlocul anilor de criza. Tn
afarda de motivatiile si scopurile ideologice, asemenea metafore pot fi utilizate pentru a
induce u sentiment de solidaritate atét in randul angajatilor cét si in cel al clientilor.
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Tn ceea ce priveste razboiul si lupta in general, variate cartografieri si sub-metafore
pot fi folosite cu usurintid. De la Tnceputul crizei financiare, investitorii si bancile au fost
portretizati ca oponenti sau combatanti Tntr-un razboi in care au dat vina unii pe ceilalti
fara a fi pregatiti si-si asume responsabilitatea: , investitorii omoara bancile detinatoare
de garantii prin renuntarea la actiuni si bancile 1i omoara pe cei care le-au vandut
hértiile de valoare prin stabilirea unor garantii suplimentare pentru Tmprumuturi” (E, 16 —
23 Aug 2007). De vreme ce in timpul oricarei deflagratii sunt asteptate pierderi, este
probabil sa apara metafore mai mult sau mai putin conventionale care descriu acest proces,
can exemplele , Fondurile conventionale au fost puternic lovite’ (ibid.) sau un paragraf
in care jurnalistul se refera la ,,doua dintre cele mai mari pierderi bancar e ale car nagiului
de pe piata ipotecara americana” (E, 15 — 22 Dec 2007). Batilia insisi este dscrisa in
detaiu cu ,banci centrale care se lupta pentru a preveni devalorizarea pietelor monetare”
(E, 18 — 25 Aug 2007). Tn aceste conditii, telurile financiare devin obiective militare: ,Mai
mult de 20 de banci centrale au tinte explicite ale imflatiei” (E, 19 — 26 Oct 2007).

Pentru asi atinge obiectivele, combatantii trebuie si foloseasci arme, de aceea si
folosirea limbajului metaforic: ,, Epuizéndu-si munitia obisnuita, bancile centrale mari ale
lumii Tnca mai Tncearca sia-si redreseze economiile cu politici neconventionale” (E, 22 — 28
Aug 2009). Acelasi lucru se va intdmpla mai térziu Tn cazul crizei din zona euro: ,,Zona
euro are putere de foc pentru a rezolva aceastd criza” (E, 1 -7 Oct 2011). In plus,
strategiile folosite pe cdmpul de lupta nu sunt Tntotdeauna cingtite: , Cel putin bancile nu
vor lua ostatica Tntreaga tara” (E, 7 — 13 Febr 2009) si ,,Sa lasi moneda de schimb si se
devalorizeze poate conduce la un lingaj masiv” (ibid.). Aatacul si apararea sunt prezentate
consecutiv: ,,Regulile de contabilitate sunt sub asediu. Cel care stabilesc standardele ar
trebui si le apere. Politicienii si bancile ar trebui sa seretraga.” (E, 11 —17 Apr 2009). Tn
cele din urma, situatia de pe campul de lupta devine atét de complicatda Tncat gjungi Tn
ipostaza si nu iti mai recunosti dusmanul: , Deflatia a devenit un dusman mai periculos
decét inflatia’ (E, 25 Apr — 1 May 2009).

4.3. Metafore ale lichiditarii

Instabilitatea de obicei asociata cu elementul acvatic este probabil motivul din spatele
folosirii a numeroase metafore ale lichidititii in descrierea crizei financiare globale, ca in
exemplele urmatoare: ,, Banca Japoniel (BJ) a redus rata dobanzilor inundand economia cu
numerar mai ieftin.” (E, 15 — 22 Dec 2007); ,in Statele Unite, bancile au imprumutat
impotriva fluxului de numerar” (ibid.); ,,economiile europene se scufudia” (E, 24 — 30 Jan
2009); ,, economia globala nu se mai scufunda” (E, 4 -10 Jul 2009).

Metafore similare de lichiditatii sunt folosite pentru a se face referire la criza din zona
€euro: ,, zona euro incearci si se remodeleze chiar cand se scufunda” (E, 1 — 7 Oct 2011). Tnci o
data, asemanarea dovedeste frecventa si regparitia metaforelor lichiditatii Tn descrierea
ingabilitatii financiare. Chiar faptul ci sstemele economice au nevoie de lichidititi pentru a
upravietui este un exemplu Tn pluspentru importanta metaforel or acvatice in discursul financiar.

4.4, Metafore ale dezastrelor naturale

Identificate si investigate de Rohrer and Vignone (2012: 18), metaforele conceptuale
PROBLEMELE ECONOMICE SUNT DEZASTRE NATURALE includ ma multe sub-
domenii specifice cum ar fi uraganele, cutremurele, accidentele nucleare, etc. Ceea ce ne
intereseaza pe noi aici este asocierea generala care conduce la metafora conceptuala
CRIZA ESTE UN DEZASTRU NATURAL cu conotatia ca aceasta nu ar fi putut fi
evitata. Sub-domeniile variaza de la cele mai generale pana la cele mai specifice: , acest
trio de americani a salvat economia lumii de la calamitate” (E, 11 — 17 Oct 2008);
.Sarcina urgenta este si prevenim o crizd bancara internationalda grava si devini o
catastrofa economici globald” (ibid.); ,aceasta criza financiara a avariat grav finantele
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publice” (E, 13 -19 Jun 2009); , Bancile centrale au fost surprinse de furtuna cand aceasta
aizbucnit” (E, 19 — 25 Oct 2007). Se mentioneaza de asemenea ,, tur bulente economice”
(E, 14 -20 Febr 2009) sau , catastrofe bancare” (E, 13 — 19 Jun 2009).

Ca si in cazul echivalentelor lor americane, Tn 2011 companiile europene sunt
descrise Tn timpul pregatirilor pentru tot ceea ce putea fi mai rau prin remarci de tipul
urmator: ,, Aceasta nu este o calamitate pentru care este usor si te pregatesti.” (E, 8 -14
Oct 2011) sau ,, O prabusire a zonei euro ar fi un eveniment catastrofal” (ibid.).

4.5. Metafore mixte ale crizel

Abundenta metaforelor crizei nu le face usor de Tncadrat Tntr-o categorie de aceea ne
simtim obligati sa evidentiem complexitatea conceptualizirii acestor metafore referindu-ne
launele dintre cele mai interesante exemple pe care le-am ntélnit Tn timpul cercetarii.

Tn legatura strénsi cu metaforele medicale de crizei, am identificat metaforele conceptuae
CRIZA ESTE DEGRADARE sau CRIZA ESTE NEBUNIE si CRIZA ESTE RENASTERE.
Exempléee pot fi cu usurinti asezate in parald: ,, Finantele publice se deterioreaza de asemenea
rapid pe masura ce unele costuri de salvarii recente a bancilor au devenit cifre oficiale” (E, 24 -
30 Jan 2009) — , Intrebarea este daci [bancile centrale] pot opri nebunia pietelor de active’ (E,
1926 Oct 2009) —,, Economiada noi ssmne deviata” (E, 3— 10 Apr 2008).

Tn relatie cu metaforele militare ae crizei, jurnalistii au recurs la metafora conceptuala
CRIZA ESTE UN JOC in care nu mai avem oponentii sau combatantii de pe campul de lupta,
Ci jucatori anggjati ntr-un joc competitivi chiar daca , niciunul dintre jucatori nu stie cét de
mult apierdut” (E, 16 —23 Aug 2007) si ,,Iti valuamult timp si Tti dai seama cine a castigat si
cine a pierdut Tn aceasta runda” (ibid.). Pe aceessi linie, inditutiile financiare se pot
transforma in actori care isi joaci rolul in vederea redlizarii metaforel conceptuale CRIZA
ESTE UN FILM/O PIESA DE TEATRU: ,Bincile centrale au jucat un rol principal” (E,
19 — 26 Oct 2007) sau ,Biancile comercidle se pregatesc, cu reticentd, sa joace rolul
principal” (E, 30 Aug — 5 Spt 2008). O referinta similara apare in descrierea crizel din zona
euro: , Guvernul Greciei Tsi joaca putinele carti ramase” (E, 28 May — 3 Jun 2011).

Un at exemplu interesant de metafora conceptuala legatd de acest subiect este
metafora CRIZA ESTE UN ANIMAL (cel mai probabil un animal de prada sau un animal
silbatic), metafora care face referire la efectul navalnic a crizei: ,Céand cresterea este
stabila, credinta ca ciclul de afaceri poate fi Tmblanzit este cu siguranta crescuta” (E, 22 —
29 Sept 2007) sau , recesiuneamusca tare” (E, 14 -20 Febr 2009).

Unele dintre cele mai neasteptate exemple completeaza lista metaforelor conceptuale
ale crizei dupa cum putem observa din exemplele urmatoare: CRIZA ESTE MOARTE de
vreme ce putem vorbi de , piete moarte” (E, 11 —17 Apr 2009), CRIZA ESTE O TOXINA
datorita ,activelor bancare toxice’ si a ,activelor nocive’ (E, 14 -20 Febr 2009) sau
CRIZA ESTE O INVAZIE EXTRATERESTRA deoarece ,bincile erau pe o alta
planeta” (ibid.). Redundanta poate chiar sa dea nastere metaforei conceptuale CRIZA
ESTE MODA de vreme ce citim ci ,obligatiunile garantate de debit (OGD) si
obligatiunile garantate de credit (OGC) erau lamoda” (E, 16 — 23 Aug 2007) si jurnalistii
scriu despre , extravaganta Bancii Centrale Europene” (ibid.).

5. Concluzii

Metaforele crizei au fost Tn general alese de jurndistii care lucreaza pentru saptamanalul
englezesc The Economist pentru areflecta situatia financiara globala aritand astfel preocuparea
si interesul oamenilor pentru dezvoltarea sau poate subdezvoltarea economiilor. Chiar faptul ca
0 astfel de criza este descrisa prin intermediul unor domenii-sursa specifice poate influenta mai
departe perceptia oamenilor asuprainstabilitatii economice.
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Desi Tn multe situatii jurnalistii au folosit metafore conventionale ade crizei, exista
de asemenea exemple interesante de metafore creative noi care adauga savoare si
frumusete limbajului.

Scopul articolului de fata afost sa ofere o perspectiva generala asupra principalelor
tipuri de metafore ae crizei dupa cum au fost acestea identificate Tn articolel e scrise pentru
revista The Economist. Departe de a fi exhaustiva, cercetarea noastra a configurat unele
domenii-sursi majore pentru domeniul-tinta a crizei cu intentia viitoare de explora
problema in detaliu. Adoptand o analiza calitativa ca metoda de cercetare, am oferit
exemple interesante de metafore ale crizel frecvent utilizate cum ar fi metaforele medicale,
militare, ae lichiditatii sau ae dezastrelor naturale. Faptul ca am fost in stare si
identificaim o categorie mixta de metafore ale crizei care nu corespunde niciuneia dintre
categoriile mentionate mai sus, dovedeste ideea ci metaforele merita sa fie analizate dintr-
o varietate de unghiuri inclusiv din punct de vedere socio-cultural si pragmatic.

Nu Tn ultimul rénd, am gjuns la concluzia ci atunci cand se stabileste un anumit
domeniu-sursa pentru un domeniu-tintd se pot ascunde unele aspecte ale sale si in acelasi
timp se pot evidentia dtele. Tn reditate, elementele comune ca si elementele diferite ale
domeniilor-sursa si tintd genereaza aparitia metaforelor a ciror analizi mai detaliata in
functie de spatiile generice si mixte ar dezvilui complexitatea mecanismului metaforic.
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